Mariusz Krysiak

Polska marka dzieki innowacjom podbija zachodnie rynki.

PILKA NOZNA

W StUZBIE POLSKIEGO PRZEMYStU

Pewnego dnia na rozmowach handlowych we wloskiej Modenie pojawili sie przedstawiciele
firmy Oknoplast. Przyjechali pewni siebie, bo byli przeciez w TOP 5 sponsoréow stynnego nie
tylko we Wloszech, ale i na calym swiecie klubu Inter Mediolan. Nagle partner handlowy,

z ktorym rozmawiali, pochwalit sie, jakim jest zagorzatlym kibicem tej druzyny... Nawet
jego bielizna byta w barwach Interu Mediolan, o czym na wilasne oczy przekonalo sie
przedstawicielstwo Oknoplastu. Wiedzieli, ze do budowy sieci dystrybutoréw we Wtoszech
sponsoring druzyny pitkarskiej okazal sie strzatem w dziesiatke.

ikotaj Placek miat kilkanascie lat, gdy jego ojciec Adam
Placek postanowit zatozy¢ Oknoplast. Przez kolejne
lata istnienia fabryki poznawat prace w takich dziatach
jak sprzedaz, logistyka, finanse i marketing. W 2003 r.
zostat Kierownikiem Dziatu Marketingu. W 2004 .,
jako Dyrektor Dziatu Marketingu i Sprzedazy, podjat decyzje o wejsciu na
rynki zagraniczne i rozpoczat ciezka prace budowania pozycji firmy. Cztery
lata pdZniej zarzadzat juz calg firma jako prezes zarzadu.

To m.in. dzieki profesjonalnemu podejsciu do zagadnienia, jakim jest mar-
keting, z matej rodzinnej firmy wyrdst gigant plasujacy sie wsréd pieciu
najwigkszych firm dziatajacych w branzy stolarki otworowej w Europie.
Oknoplast stat sie silng i rozpoznawalng marka w catej Europie.

,Juz blisko 10 lat temu, kiedy to Oknoplast zaczat poszerzac sprzedaz o za-
graniczne rynki zbytu, eksport pod wiasna marka wpisany zostat w gtéwne
cele biznesowe firmy. Osiagniecie dzisiejszej pozycji nie byto tatwe, zwiasz-
cza ze polskie produkty za granica nie sa kojarzone ani z niemiecka solid-
noscia, ani tez ze szwajcarska precyzja”’ — tlumaczy Mikotaj Placek. Kluczem
okazata sie wspomniana. ..

...silna marka

,Kazdy gtupi potrafi zawierac transakcje handlowe, ale trzeba geniuszu,
wiary i wytrwatosci, by stworzy¢ marke” — mawiat David Ogilvy, wybitny
copywriter nazywany przez wielu ,Ojcem reklamy". Réwniez Mikotaj Pla-
cek zawsze powtarzat, ze sukces na wielka skale zapewni przede wszyst-

kim silna i rozpoznawalna marka. Fundamentem do jej budowy okazaty sie
wysokiej jakosci produkty i innowacje, ktére przyciagaty nowych klientéw.
Firma Oknoplast jako pierwsza w Europie wdrozyta innowacyjne rozwia-
zania, ktére obecnie funkcjonuja jako standardy w catej branzy okien PVC.
Pieciokomorowy profil, szyba U=1,0, niski prég z PVC do okien balkono-

wych czy tez brazowa uszczelka z EPDM to tylko niektére z nich.

,Nasza strategia od samego poczatku byta jakos¢ bez kompromisdw.
Do zakupu czy nawigzania wspdtpracy zagranicznych klientéw prze-
konaty wiasnie cechy produktéw i podejscie firmy: bezpieczeristwo
pozakupowe i profesjonalna obstuga. Aby zbudowac tak duza firme,
doceniana za granica, trzeba mie¢ jednak nie tylko dobry produkt” —
ttumaczy Mikotaj Placek.

Po dobrym produkcie czas na powiedzenie o nim $wiatu
Kolejnym krokiem w budowaniu silnej pozycji firmy w Europie byfa ko-
niecznos¢ rozwoju sieci dystrybucji. Menedzerowie Oknoplastu wiedzie-
li Ze stanie sig to fatwiejsze, jezeli ich firma bedzie kojarzyta sie z silng
i rozpoznawalng marka. | tak pod koniec 201 | r. podjeli odwazng decy-
zje — dotaczenie do elitarnego grona Top Sponsordw jednej z najlepszych
Swiatowych druzyn pitkarskich — Interu Mediolan.

,Wspdtpraca to owoc diugich negocjacji miedzy nami a klubem. Popularny
Inter wiaze sig tylko z przedsiebiorstwami o silnej pozycji rynkowej i odpo-
wiednim wizerunku. Przepustka do tego kregu stafa sie nasza konsekwent-
na strategia marketingowa" — ttumaczy Mikotaj Placek.
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Konferencja prasowa w Médiolanie, podczas ktérej oficjalnie zaprezentowano Oknoplast jako Top Sponsora wioskiego klubu. Na zdjeciu m.in.
Mikotaj Placek, prezes Oknoplast, 6wczesny trener Interu Mediolan - Claudio Ranieri i ambasadorka Oknoplast we Wioszech - Nina Senicar

b

NIEMCY | FRANCJA TO KOLEJNE PO
WHOSZECH WAZNE RYNKI
EKSPORTOWE DLA OKNOPLASTU

Jak to wygladato w praktyce?

Informacje o wspdtpracy z Interem ogtosit Claudio Ranieri na oficjalnej kon-
ferencji przed meczem Interu z Lazio Rzym. Na mecz zostata zaproszona
ekipa ,,Dziert Dobry TVN". Aby zaangazowac klientéw, zorganizowano dla
nich konkurs na hasto reklamowe nowego produktu. Autor najciekawszego
pomystu poleciat na mecz z partnerem handlowym, u ktérego kupit okna.
To pokazuje, jak wazna jest dla firmy siec¢ dystrybucji. Aby zaktywizowac
partnerdw, postanowiono, ze ci, ktérzy wykaza si¢ najwigksza sprzedaza,
beda cyklicznie zapraszani na mecze Interu. Dodatkowo w lutym firma
Oknoplast zorganizowata event dla dziennikarzy, ktérego gwiazdami byli
Bozydar Iwanow i Paolo Cozza. W4rdd uczestnikdw wylosowano trzy oso-
by, ktére poleciaty razem z druzyna Interu na mecz do Marsylii.

W ciagu kilku miesigcy w mediach ukazato sie na temat Oknoplastu ponad
200 publikacji. W tym okresie jego najwigksza konkurencja zanotowata ok.
40 wzmianek.

Jak widac, poprzez sponsoring tak znanego klubu firma dociera ze swoja
marka do najwigkszej grupy odbiorcéw. Znajomosc marki i jej reputacja na
rynku przektadaja sie bezposrednio na sprzedaz.

W tym roku firma podpisata dwa nowe kontrakty sponsorskie z miedzy-
narodowej stawy druzynami pitkarskimi — Borussia Dortmund i Olympi-
que Lyon. Logo firmy trafito na kolejne z najpopularniejszych europejskich
stadiondw — m.in. Signal Iduna Park, ktéry jest najwiekszym stadionem
w Niemczech i 7. pod wzgledem wielkosci w Europie — oraz na stroje
pitkarzy czotowej francuskiej druzyny z Ligue|” — wyjasnia Mikotaj Placek.

,Niemcy i Francja to kolejne po Witoszech wazne rynki eksportowe dla
Oknoplastu, a sponsoring sportu jest doskonatym narzedziem do budo-

33 | Polski Przemyst — grudziert 2013

wania emocjonalnej czesci wizerunku marki. Za marka musza sta¢ argu-
menty racjonalne i emocjonalne”” — dodaje prezes.

Ta strategia sie sprawdza, a dowodem na to jest juz ponad |650 salondw
sprzedazy w dziesieciu europejskich krajach.

0 tym, na co zwrdcic¢ uwage, budujac lub
remontujac siedzibe swojej firmy, mowi
kierownik Dziatu Technologii w firmie
Oknoplast - Grzegorz Butat.

Budownictwo energooszczedne niesie wiele korzysci. Pozwala ono w znacz-
nym stopniu obnizy¢ koszty eksploatacji obiektdw, a nizsze rachunki to
wymierny zysk dla przedsigbiorcéw. Obecnie w catej Unii Europejskiej
budownictwo zuzywa az 40% catej wytwarzanej energii. Sytuacja ta wraz
z szybkim wzrostem cen paliw przyczynia si¢ do faktu, ze koszty utrzyma-
nia budynkéw (mu.in. biur i hal produkcyjnych) zwigkszaja sie w znacznym
tempie. Unia Europejska dazy do zmiany tego stanu rzeczy. Zgodnie z jej
przepisami juz od 202 | r. wznoszone budynki beda musiaty sie charaktery-
zowac bardzo niskim zapotrzebowaniem na energie. Pozwoli to zredukowac
koszty ich eksploatacji, tak by nie drenowaty portfeli uzytkownikéw. Warto
tez zauwazy¢, ze poza obnizeniem kosztéw, budownictwo energooszczed-
ne pozwala réwniez zmniejszy¢ emisje CO, i chroni¢ nasza planete.

Jak w takim razie zadba¢ o energooszczedna siedzibe? Czy
mozliwe jest to jedynie w nowych budynkach?

Na szczgscie o to, by siedziba byta energooszczedna, mozna zadbac nie tylko
na etapie wznoszenia budynku. Oczywiscie, jesli mamy taka mozliwos¢, warto
juz w projekcie uwzgledni¢ odpowiednia warstwe ocieplenia i rozplanowa-

Energooszczednie? - Doplaci Panstwo

O dofinansowaniach do budowy i remontu moéwi Piotr
Zawadzki, szef sprzedazy firmy Oknoplast na rynki
Europy §rodkowo-Wschodniej.

Sa obecnie dwie mozliwosci uzyskania paristwowych doptat do
inwestycji: NF40 i NFI15. Ta pierwsza dotyczy budynkéw energo-
oszczednych i umozliwia uzyskanie 30 tys. zt, a druga — dla domdw
pasywnych — 50 tys. zt. Jak dotad w ramach programu NFI5 zre-
alizowano tylko jeden budynek. Zainstalowano w nim okna marki
Oknoplast. Précz paristwowej doptaty do kredytu mamy oszczed-
nosci na ogrzewaniu. Wynosza one od kilkuset do kilku tysiecy
ztotych rocznie. Dodatkowo nowoczesne inteligentne pakiety szy-
bowe mozna dobrac tak, by gromadzity wigcej ciepta z zewnatrz,

niz go wypuszczaty.

nie przeszklen, ktdre pozwoli nam zyska¢ dodatkowe ciepto, np. duze okna
od najbardziej nastonecznionej strony potudniowe;. Jesli budynek juz istnieje,
mozemy poddac go termomodernizacji. Polecam np. uzycie kamery termo-
wizyjnej, ktéra pokaze nam miejsca o najwigkszej utracie ciepta. Na podstawie
tej analizy bedzie mozna podjac decyzje o wyborze konkretnych rozwiazan.

A jaka role w bilansie energetycznym budynku odgrywa
stolarka?

Przez nieszczelne okna i drzwi budynek moze traci¢ nawet 30% ciepfa.
Dlatego bardzo wazny jest ich odpowiedni wybdr i montaz. Przy zakupie
stolarki zaréwno do domu, jak i do biura powinnismy kierowac sie jej bilan-
sem energetycznym, wyrazanym w jednostkach kWh/m?/rok. Jesli chodzi
o okna, jest on zalezny m.in. od wspdtczynnika przenikania ciepta ramy i szy-
by oraz wspdtczynnika przepuszczalnosci promieniowania stonecznego g.
Dwa pierwsze parametry obrazuja poziom strat energii, ostatnia wartos¢
natomiast — zyski energii stonecznej przez szyby. Dzigki oknom mozemy
zatem podnies¢ bilans energetyczny catego budynku, zyskujac dodatkowe
ciepfo. Wystarczy odpowiedni dobdr szyb i ich rozmieszczenie, w ktérym
pomoze nam sprzedawca w renomowanym salonie.

Czes¢ os6b uwaza, ze im wiecej komoér w profilu, tym okno
cieplejsze. Czy dotyczy to takze nowoczesnej energo-
oszczednej stolarki?

Kiedys popularne byto , liczenie komér”. Sprowadzato sie to do proste-
go rachunku — im wiecej komdr, tym lepiej. Czesto byt to decydujacy

Czy wiesz, ze...

Oknoplast jest najlepiej rozpoznawalng firma w Polsce w swojej
branzy i jedng z najbardziej rozpoznawalnych marek w Europie.
Roczne mozliwosci produkcyjne firmy to az 1,2 min jednostek
okiennych. Innymi stowy co 30 sekund z linii montazowej schodzi

nowe okno. Powierzchnia hal produkeyjnych to 38 100 m? a po-
wierzchnia biur to 2 200 m?. Oknoplast jako jeden z nielicznych
producentéw w Europie posiada wiasne laboratorium badawcze
z nowoczesna komora badawcza.

argument i zapominato sie, ze okno to nie tylko profil PVC. Dzisiaj pa-
trzy sie na to inaczej. Standardowo profil energooszczedny ma glebo-
kos¢ od 80 do okoto 90 mm. Jednak sam profil nie zapewnia jeszcze
oszczednosci energii na odpowiednim poziomie. Aby osiggna¢ wysoki
poziom energooszczednosci, w oknie musi by¢ jeszcze zamontowana
odpowiedniej budowy szyba — najczesciej dwukomorowa. Oknoplast
poszedt krok dalej, poniewaz proponuje swoim klientom szyby trzyko-
morowe o wspdtczynniku izolacyjnosci termicznej na poziomie Ug=0,4,
a nawet 0,3 W/mK.

Czy okno energooszczedne wymaga specjalnej obstugi pod-
czas eksploatacji?

Nowoczesne okna nie wymagaja specjalnej pielegnacji poza czynno-
Sciami okresowymi, przewidzianymi w paszporcie gwarancyjnym. Tak
naprawde wszystko zaczyna sie i koriczy na etapie zamdwienia odpo-
wiedniej stolarki. P&zniej powinnismy tez dopilnowac prawidtowego
montazu, gdyz tylko wéwczas bedziemy mogli w petni korzystac z wia-
Sciwosci stolarki. Mozliwosci termoizolacyjne okien moga by¢ wyko-
rzystane w 100% pod warunkiem zamontowania ich zgodnie z idea
,,cieptego montazu”. Minimalizuje on bowiem powstawanie mostkéw
termicznych w punkcie styku okna z murem. Sprzedawca w salonie
partnerskim Oknoplast poleci nam ekipe, ktéra wstawi okna doktad-
nie wedtug wskazari producenta. Potem wystarczy juz tylko liczyd
oszczednosci.

Na ile lat wystarczy nam okno energooszczedne?

To trudne pytanie, poniewaz okres ten zalezy od czynnikéw, na ktdre
czegsto nie mamy wptywu. Mozemy o nie wypyta¢ bardzo szczegdtowo
na etapie wyboru i zakupu okien. Okno energooszczedne to odpo-
wiedni profil PVC, odpowiednio dobrane pod wzgledem wiasciwosci
izolacyjnych szyby, prawidtowy montaz itd. Jezeli wszystkie sktadowe sa
na odpowiednio wysokim poziomie jakosciowym, oknem energoosz-
czednym mozemy cieszy< si¢ naprawde bardzo dtugo. m

RENOLIT

E@B on it

RENOLIT SE - renomowany producent wysokojakosciowych folii
PCV dla przemystu okiennego i meblowego.

Z firmg Oknoplast preznie wspodtpracujemy jako jedyny dostawca od
7 lat zapewniajgc najwyzszg jakos¢ materiatow, dostarczajgc folie:

RENOLIT EXOFOL MX - ich wielowarstwowa budowa chroni przed
szkodliwym dziataniem promieni UV zewnetrzne powierzchnie profili
i paneli z tworzyw sztucznych, jak i aluminium. Srednia gwarancja - 10 lat.

RENOLIT EXOFOL FX - w swojej zewnetrznej warstwie maja powtoke
teflonu (PVDF) chroniac je przed zabrudzeniami chemicznymi jak np.
Grafitti. Gwarancja na folie Exofol FX to 22,5 roku.

RENOLIT EXOFOL PX (folia pozbawiona zmiekczaczy) - jest prze-
znaczona do stosowania w umiarkowanych strefach klimatycznych.
Gwarancja w Europie Pétnocnej i Srodkowej do 15 lat oraz w krajach
potudniowej Europy wokét Morza Srédziemnego, az do 10 lat.

Z ogromng satysfakcja wspieramy Oknoplast naszymi rozwigzaniami,
jednego z najwiekszych producentow stolarki w Europie oraz gwaran-
ta wysokiej jakosci produktow.

RENOLIT Polska Sp. z o.0.

ul. Szeligowska 46, Szeligi, 05-850 Ozaréw Mazowiecki

Tel.: 22 722 25 91, 22 722 30 87, e-mail: renolit.polska@renolit.com
www.renolit.com
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